Техническое задание
на предоставление услуги
Оказание услуг по брендированию (нейминг)

	Общая информация

	Компания
	

	Контактное лицо
	

	Телефон
	

	Адрес электронной почты
	

	О компании

	Бизнес компании:
	Краткое описание бизнеса компании.
Цель разработки нейминга.
Планируемые рынки сбыта.
Основные компании и бренды, на которые следует ориентироваться.

	Основные требования к оказанию услуги

	
	Оказание услуги должно включать следующие этапы (мероприятия):
1. Аналитическая работа (Анализ рынка в целом, компании или бренда, а также целевой аудитории, для которой создается бренд, товар или услуга).
2. Разработка уникальных вариантов названия (Необходимо придумать несколько возможных названий, из которых в дальнейшем будет выбрано наиболее подходящее название. Здесь же проводится первичная проверка на юридическую чистоту, т.е. не нарушает ли бренд прав владельцев товарных знаков, зарегистрированных ранее).
3. Анализ и выбраковка вариантов, не подходящих по тем или иным критериям (вербально не привлекательных, фонетически несозвучных и т.д.).
4. Согласование наилучших названий с Заказчиком и выбор одного или нескольких вариантов.
5. Тестирование на фокус-группах
6. Обязательная проверка названия в базе товарных знаков по соответствующим классам Международной Классификации Товаров и Услуг (МКТУ).
При разработке нейминга должны использоваться как минимум 6 из нижеперечисленных методов: 
1) Ассоциативный (название, которое будет наилучшим образом ассоциироваться с объектом); 
2) Эталонный (название может подбираться с подстраиванием под название аналогичного продукта у ведущей компании на рынке);
3) Аббревиатурный (использование сокращений, включающих в себя буквы, цифры или все вместе, а также сочетание корней нескольких слов); 
4) Использование неологизмов. В данном случае, задачей копирайтера является подбор неологизмов, ассоциативно сочетающихся с продуктом. 
5) Доменный (с использованием web-адреса компании объекта нейминга); 
6) Именной (предусматривает использование имени, отчества);
7) Апеллирование (применяется апелляция непосредственно к эмоциям целевой аудитории);
8) Усечение (использование в нейминге урезанных слов).

	Основные требования к неймингу

	
	Нейминг должен быть: 
· Звучным; 
· Запоминающимся; 
· Наполненным смыслом; 
· Ассоциативным (но обязательно без негатива).

	О продукте (услуге)

	Описание продукта / услуги
	

	Уникальность или главное преимущество продукта / услуги
	

	О целевой аудитории

	Основные характеристики существующей целевой аудитории (если определены)
	

	Дополнительная информация

	Источник дополнительной информации о компании (сайт, презентация, интервью и т.д.)
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